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El contexto de un LPRP, es el de contribuir o traves de la practica profesional en el campo de la publicidad para una mejor forma

nsumo productivo en el beneficio social, fovoreciendo lo difusion de mensajes informativos qgue sirvan de guia para la de-
cision de compra, sirviendo a la comunidad, presentando la imagen de las empresas para gue el ,D._.D-.CD pueda formarse una
mejor apinion; Asl como intervenir como factor de apoyo a las acciones de relaciones publicas y formentar la actitud ética en el uso
de los medios publicitarios de difusion.

PLAN

Primer Cuatrimestre
Publicidad

Ortografia y redaccion
Introduccion al derecho
Informatica

Metodologia de la investigacion

Segundo Cuatrimestre
Teoria de la comunicacidn
Microeconomia

Derecho mercantil
Mercadotecnia

Psicologia de la comunicacion

Tercer Cuatrimestre
Medios publicitarios
Macroeconomia
Derecho labora

Comportamiento del consumidor

Relaciones publicas

Perfil del egresado

El alumno eg ado en Publicidad era los

Cuarto Cuatrimestre
Creatividad publicitaria
Administracion

Semictica

Investigacién de mercados
Redaccion persuasiva

Quinto Cuatrimestre

Disefo publicitario

Administracion de recursas humanos
Publicidad y fotoarafia
Segmentacion de mercados

Marco legal de la publicidad

Sexto Cuatrimestre
Disero grafico por computadora
Redaccion de guiones

Analisis y técnicas de medios de comunicacion
Desarrollo de nuevos productos y marcas

Publicidad @n medios impresos
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sSéptimo Cuatrimestre
Campanas publicitarias
Comercializacion
Imagen corporativa
Estrategias de precios
Publicidad en radio

Octavo Cuatrimestre
Agencias de publicidad
Mercadotecnia de servicio
Mercadotecnia politica
Plan de mercadotecnia
Publicidad en television

mano infantil bla

una Institu

Requisitos para inscripcion:




